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УЧЕБНО-ТЕМАТИЧЕСКИЙ ПЛАН

дополнительной профессиональной программы повышения квалификации

«Стратегия маркетинговой деятельности предприятия – поиск новых рынков и каналов продвижения»

	Наименование разделов и тем


	Кол-во часов

	
	Входное тестирование
	1

	Раздел 1.
	Основы маркетинга.
	4

	Тема 1.
	Место маркетинга в хозяйственном механизме предприятия.
	4

	Раздел 2.
	Процесс управления маркетингом. 
	7

	Тема 2.
	Изучение покупательского поведения потребителей. 
	2

	Тема 3.
	Маркетинговые исследования.
	2

	Тема 4.
	Сегментирование и прогнозирование рынка.
	3

	Раздел 3.
	Маркетинговый комплекс «4Р».
	18

	Тема 5.
	Товар и его коммерческие характеристики.
	6

	Тема 6.
	Ценовая политика.
	4

	Тема 7.
	Коммуникационная политика.
	4

	Тема 8.
	Сбытовая политика.
	4

	Раздел 4.
	Внешнее окружение организации и план маркетинга
	8

	Тема 9.
	Анализ внешнего окружения организации.
	4

	Тема 10.
	План маркетинга.
	4

	
	Итоговая аттестация в форме выходного тестирования. 
	2

	
	ИТОГО
	40
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